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         圆沙洲的来信—厦门北纬 24º五日游方案设计

一、设计理念

1、抓住女性独有的魅力 

在设计这条线路的时，我的目标人群是年龄 18-30 岁爱旅游的年轻女性，爱

旅行的女生，她们眼界广阔，知识面宽；爱旅游的女性见过世面，经济独立，她

们追求高品质高生活，在旅行当中会遇到合适的旅游伙伴一定为三观、性格、喜

好都会合得来的人。 

2、充分发挥女性的天赋 

此次线路每个景点都十分的让人流连忘返，满足了天生女性的爱好就是美美 

美、买买买、吃吃吃、逛逛逛等体验，包括能够很好的感受到当地的风俗习惯和 

浓郁的文化氛围。 

二、市场调研分析

爱美心理和追求时尚是女性消费者普遍存在的消费心理。心理学显示女性最 

终购物商品始终有一个特点，外观和包装是漂亮也是精美的。爱美的天性会把风 

景的旅游地为首选，通过购物和使用旅游产品，可以抒发自己的某种情感，展示 

自己的个性，获得某种心理的满足的精神需求。

厦门这个地方被誉为“中国十大旅游城市”之一，它的美食风味独特，以海 

鲜为主，具有清、鲜、淡、脆的特点，它处于亚热带，全年气候的温差不大，冬 

无严寒，夏无酷暑，气候非常的宜人，是个旅游的好地方，并且厦门的风景优美， 

民风淳朴，先后获得了“国家卫生城市”，“国家园林城市”，“国际花园城市” 

等称号。岛、礁、岩、寺、花、木相互映衬,异国建筑融为一体,四季如春的气候 

更为海的魅力锦上添花，被誉为“东方夏威夷”。著名的景点有鼓浪屿、厦门大 

学、南普陀寺、中山路步行街、沙坡尾等。



三、目标群体定位和需求分析

该产品的目标人群定位是 18-30 岁，有一定的经济能力且喜欢了解不同的风

土人情，观赏风景，爱购物的女性。目前旅游成为了大家不可多得的一个放松心

情的方式，大家对外出已经越来越受重视。对于平时学习压力大或者工作繁忙的

大部分女性来说，几个朋友聚在一起去一个自己不熟悉的地方了解不同地域的风

土人情，用旅游来放松前段时间的压力，用众多旅游途中的照片来纪念友情，用

旅途中的难忘的时光来放松心情，学校女大学生和在企业工作经济稳定的女白领

不仅需要面对同行的竞争压力，还有来自周遭舆论，父母的压力等，这也是导致

广大女性朋友特别想要参加外出旅游的原因。

四、具体行程设计

用  餐 住宿

日程 行  程  简  述
早 中 晚

D1

早上 8：00在长沙高铁南站集合，赴厦门（约 6小时），

抵达后,14:00用中餐（用餐时间 1小时），然后 15：00前往

【曾厝垵】（行车时间约 50min）,【曾厝垵】被称为艺术村、

或者家庭旅馆集中地，最让人着迷的还是它的文艺气息。游览

【曾厝垵】（参观时间约 2小时）,18:00晚餐。

夜宿 厦门思明区海景 1 号客栈。
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D2

早餐后（8:30）前往【白城沙滩】（行程时间约 20分

钟），这里沙质金黄，湖广水色，风景十分优美，靠近厦门大

学，是最热闹的沙滩。8：50抵达，游览【白城沙滩】（参观时

间约 2小时）,10：50前往【厦门大学】（行程时间约 10分

钟），可以体验一下“一起看流星雨”的校园时光，游览【厦

门大学】（参观时间 2小时），13：00午餐（用餐时间 1小

时），14：00前往【南普陀寺】，南普陀寺是闽南乃至全国闻

名的佛教寺院。南普陀寺是厦门当中最香火鼎盛的地方。游览

南普陀寺（参观时间约 4小时）,18:30（南普陀素菜馆）用晚

餐。

夜宿 厦门思明区 LOFT 复试家庭房。
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D3

早餐后（8：30）前往厦门【猫咪博物馆】（行车时间约 20

分钟）,一条街到处都是猫元素的装饰，各种各样的猫主题的趣

味小摆件。游览厦门【猫咪博物馆】（参观时间约 2小时），

自由活动（约 1.5小时）在这里你可以一头钻进文艺小店里沉

沦。12:30午餐（用餐时间约 1小时），前往厦门市地标最高楼

厦门【世茂海峡大厦】。游览【世贸海峡大厦】（参观时间约 4

小时），18：00晚餐。

夜宿 厦门思明区厦门香墅呆拉庄园
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D4

早餐后（8：30）前往【沙坡尾】，这里遍布着许多大中小

埔头，大桥头、马鞍桥头、料船头等。游览【沙坡尾】(参观时

间约 2.5小时)，前往【中山路步行街】（行车时间约 20分

钟），12:00用午餐，午餐后游览【中山路步行街】(约 5小

时)，中山路是厦门非常知名非常繁华的商业步行街，这里可以

逛街购物，有沿街遍布的闽南风格骑楼建筑以及各种厦门小吃、

特色商店。18:00用晚餐（用餐时间约 1小时），前往【鼓浪屿

三丘田码头】(行车时间约 20分钟）。

夜宿 厦门鼓浪屿
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D5

早餐后(8:30)，前往鼓浪屿的最高点【日光岩】，游览【日

光岩】（参观时间约 1小时），前往【菽庄花园】（行车时间

约 30分钟），原本是台湾富豪的私家花园，后来改建为公园，

面积也扩大了很多， 适宜女生拍照。游览【菽庄花园】（参观

时间约 2小时）。12：00用午餐，从鼓浪屿前往厦门北站(行车

时间约 1小时），返回长沙。
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线路标价(RMB)：2399 元/人    

报价已含

门票： 

A.世茂海峡大厦 120 元/人 B.鼓浪屿船票 35 元/人 

C.日光岩 50 元/人 D.菽庄花园 30 元/ 人 

共 235 元/人  

餐费：

 9 正 x50 元/人=450 元/人 

共 450 元/人

住宿 ：

轻住·海景 1 号客 栈 146 元/晚 

LOFT 复试家庭房 62 元/晚 

厦门香墅呆拉庄园 300 元/晚 

厦门花田古厝旅馆 170 元/晚 

共 339元/人

交通 ：

当地 空调旅游车 5600 元/车 

来回高铁票 470 元 x2 /趟 x30人=28200元 

共 1127 元/人 

导服 ：

200 元/2 导 x5天=2000 元 

共 67元/人

其他保险：

10 元/人 10 元/人 300 元/团

线路说明 提供标准：(30 人团队) 

费用包括： 

（1）住房：当地特色民宿（4 晚） 

轻住·海景 1 号客栈（146 元/晚） 

LOFT 复试家庭房（62 元/晚） 

厦门香墅呆拉庄园（300 元/晚） 

厦门花田古厝旅馆（170 元/晚） 

（2）用餐：9 正（450 元/人） 

（3）交通：全程空调旅游车（5600/台）

（4）门票：世茂海峡大厦：120 元/人 

鼓浪屿船票：35 元/人 

日光岩：50 元/人 



五、产品推广策略

1、品牌包装

互联网时代，人们想了解任何方面的事情，都可以通过网络查询，通过搜索

引擎搜索就可以轻而易举的获取到你想知道的事情。但是，如果你的准客户在搜

索你的品牌时，网上没有信息，或者是信息很少，那就会对你的品牌印象上大打

折扣，就算你的旅游线路再好，价格再有优势，大家在网络上都找不到你，肯定

会降低你的成交量。所以，做网络推广手要的就是做品牌包装，你的品牌信息丰

富，正面信息很多，那就会提高客户对你的好感，我们之前专门讲过产品包装策

划方案的内容，大家可以添加下方微信免费索取。

2、旅游线路网络推广方法

可以在抖音，小红书，马蜂窝等软件上推广提供相对的攻略。

3、软文推广方式

软文推广是比较有效果的网络推广方案，可以运用书写软文的方式宣传自己，

还可以加大客户引流，可以根据行业关键词书写软文，但是软文质量一定要高，

软文营销推广效果才好。

菽庄花园：30 元/人 

（5）导服：地陪+全陪 

（6）保险：10 元/人(最高保额 30 万旅游意外险)

（7）我社保留在不减少行程景点的前提下，有权调整行程顺序的权力； 

（8）游客意见以接受委托地接社发放的游客（或代表）填写的《宾客意见表》

为准，有服务不满意的地方，敬请在当地提出其合理要求，以便在现场核实、

及时处理，否则视为满意。回程后再变相投诉不予受理！感谢理解！

友情提示

1: 出团时请务必带上有效身份证件，请自备常用药品(预防感冒,腹泻等疾病)、

防晒用品，晕车药等；贵重物品随身携带，以免丢失，请不要在车内吸烟、吐

痰或丢弃垃圾；旅途中不要过量饮酒，自由活动时，请结伴出行，不要走的过

远，请注意保管好自己的财物，如有财物丢失，旅行社不承担责任；

2：在旅游期间，旅客因个人原因中途离团或不参加计划内的某项团队活动（含

酒店、用餐、景点等），视为自动放弃，扣除相应费用，给旅行社造成损失的

旅游者应当依法承担赔偿责任；离团期间安全问题由客人自理，并在离团前签

订离团证明，如有问题，我社将协助解决，但不承担责任。



4、口碑营销

这也是非常不错的方式，可以通过用户之间的口碑宣传，吸引目标客户注意

到我们的品牌，实现轻松引流。


