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慢生活，慢节奏，慢享受--- 
四川五日慢时光之旅 

 

一、设计理念 

城市，是人类文明的聚焦点和现代文化的摇篮，也是区域旅游文化的重要载

体。旅游，是个体认识世界和认识自己的一种体验。当你在某个城市放慢脚步去

体会她的节奏的时候，或许会突然觉得你是城市的一部分，感受城市的同时也在

感受着自己，而这种归属感和亲切感是无法言语的。成都，就是如此，一座来了

就不想走的城市。因此，任何硬性指标都不足以描述这座城市的精髓，必须在理

论基础上加以感性体验和思考。 

 

二、目标群体定位和需求分析 

   年轻人市场是仅次于少年儿童市场的又一个非常庞大消费群，如按年龄将整

个社会划分为学 龄前儿童、学龄儿童、青少年、 18 至 35 岁的年轻人、 35 至 

65 岁的中年人以及 65 岁的老年人等六类人群，年轻人人数超过 3.5 亿，占全

国人口比率的 27%。而我们的目标就是 18 至 35 岁这个区间的年轻人群体。 

从年龄这个意义上来讲，年轻人消费群体可以分为四种：18-25 岁的小年轻

人； 25-30 岁 的中年轻人；30-35 岁的大年轻人。同时，因为女性年轻人在年

轻人消费中占据独特的位置，我们也把他单独列出来分析。 

1. 小年轻人消费者分析他们思维活跃，追求时尚，对未来充满希望，他们刚刚

开始经济独立，心里被压抑许久的购买欲望在短暂的过程中得到爆发。 他们处

于一个社会角色转型的时期，他们逐渐明了生活，明白世界，他们对任何新鲜事 

物、新知识都具有强烈的好奇感、 渴望度，并会大胆地去追求， 试图在追求新

颖与时尚同时， 力图站在时代的前列，领导消费新潮流。他们绝大部分还没成

家，几乎没有如什么来自家庭的负担，甚至还有家庭作他们消费的强大背景，因

此，他们追求个性，表现自我，具有很强的自我意识，他们希望能处处表现出自

我价值，在消费过程中也彰显出与这个年龄阶层想吻合的个性特征。 同时， 他

们处于少年到成年的过度阶段，思想倾向、 志趣爱好等还不完全稳定，行为也 比

较容易受情感的支配，经常会出现直接选择商品，往往因为款式、颜色、形状或

价格等因素发生冲动性购买。 

2. 中年轻人消费者分析这个年龄阶段的年轻人开始进入人生中的重大转折，在

消费过程中，即有一般年轻人的消费特点，又具有这个年龄阶段的特殊性。在消
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费需求构成上，这个年龄阶段的人群大多结婚成家，有自己的子女，因此在需求

构 成和顺序上，家庭的需求数量最大，小孩的需求最重要，其次才是穿着和食

品。在消费需求倾向上，这个阶段的人群事业开始逐渐稳定，收入也非常可观， 

因此他们对物质商品的要求标准也明显升高，开始追求精神的享受，注重档次和

品质，价格因素倒放在次要位置上。  

3. 成熟年轻人消费者分析这一部分人群收入、身份进一步发生明显变化，因此

在购买心理和行为上也与其他消费人群有明显的不同之处。因为年龄的成熟， 他

们在长期的消费生活中形成了比较稳定的态度倾向和习惯化的行为方式。他们对

品牌偏好一旦形成，就很难轻易改变。因为消费心里的成熟，他们在购买产品的

过程中更注重实际，以方便实用为主，要求提供方便、良好的环境条件和服务。

因为生理机能的演变，这年龄阶段的消费者开始对健康更加关注，对健康食品和

用品的需求量也大大增加，需求结构开始发生变化，对穿着以及其他奢侈品方面

的支出大大减少，而对健身娱乐、特殊兴趣嗜好、旅游观光等方面的消费明显增

加。  

4. 女性年轻人消费者分析女性的家庭属性决定了她们不仅仅为自己购买所需要

的商品，而且还承担“家庭购物员”的角色，也就是说，她们是大多数儿童用品、 

老人用品、家庭生活用品甚至是男性用品的主要购买者。随着商业繁荣，产品品

种和品类繁多，弹性较大，再加上女性天生具有的细腻、认真，是她们在对商品

进行选择的时候常常会有挑三拣四的情况发生。就目前而言，女性年轻人绝大多

数处于就业状态，平时，他们既要负担工作，又要负担大部分家务劳动，因此， 

他们对日常生活的便利性要求更强里，每一种新的、能减轻家务劳 动的便利性

消费品，都深受他们的青睐；同时，女性年轻人对生活中富有创造性的事物也充 

满热情，如购置新款衣服、布置新房间等方面，处处体现对生活的创造性的追求。 

5.对于现在的年轻人来说，和物质相比他们更加追求精神层面的自由，大家都

知道，现在因为社会发展越来越快，人们的生活节奏也越来越快，尤其是在北

上广深等一些大城市这一点尤其突出，路上车水马龙，，路人行色匆匆，都是

为了“生”为了“活”，但是似乎丢失掉了生活。而成都作为现在有名的慢城，

这里的慢城并不是指它真正的慢，而是它给人的感觉就是生活节奏很悠闲，没

有那么枯燥无趣，在下班之余或者是休闲之余，在成都随处可见悠闲的人们在

广场散步，或者是在小巷内喝茶聊天的人们，想想都很惬意。有一种“家”的

感觉，天然的归属感和亲切感也就是为什么年轻人喜欢成都，选择去成都的原

因。 
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三、具体行程设计 

日

程 
行  程  简  述 

用  餐 住宿 

早 中 晚  

D1 

 

根据航班时间到长沙黄花国际机场集合乘飞机前往天府之

国--成都，接机后前往酒店入住休息。自由活动至次日出发．今

天的旅游行程结束。 

                                             宿成都 

 

不

含 

不

含 

不

含 

7天酒

店（成

都五

大花

园店） 

D2 

 

早餐后集合乘车前往游览【熊猫乐园】（游览时间不少于

2h），看国宝大熊猫嬉戏玩耍，和萌宠们来一次亲密接触。中

午在花溪渔港品尝特色熊猫小吃，餐后出发前往理县【桃坪

羌寨】（全程约 1.5h，游览时间不少于 90 分钟），游览世界

保存最完整的碉楼与民居的融合体；而后一路沿岷江逆流而

上，经过成都平原、都江堰市、汶川，抵达茂县，入住当地酒

店，酒店享用晚餐，而后自由活动。    

                                             宿茂县 

 

含 含 含 

茂 县

玉 成

客栈 

D3 

 

7：30 享有酒店准备的精美早餐，餐后出发游览国家 5A

级景区【黄龙名胜风景区】（全程大约需要 3.5h，游览时间

不少于 3小时，游览时请量力而行，可陡步或自费乘索道上下

山）；午餐后游玩黄龙，黄龙以它“奇、绝、秀、幽”的自然

景观而蜚声中外，景区内数千个钙化彩池形态各异，流光泛彩，

长达 2500 米的钙化硫是世界之最，沿途主要景点有洗身洞、

金沙铺地、盆景池、黄龙寺、石塔镇海、五彩池等，欣赏露天

岩溶地貌，尽享人间瑶池。晚餐后入住当地酒店休息。 

                                             宿松潘 

 

含 含 含 

松 潘

云 峡

大 酒

店 
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D4 

 

享用早餐后前往【九寨沟】，（全程大约需要 2.5 小时）

一起走进藏家，品味原汁原味藏家土火锅（行程特色赠送，游

玩时间不少于 2小时）；感受九寨特色心灵盛宴，体验藏族人

传统的生活方式和饮食习惯，和藏族同胞零距离接触，释放压

力，回归自然，午餐后驱车回到成都（全程约 6h）入住酒店

自由休息 

                                             宿成都 

含 含 含 

7天酒

店（成

都 五

大 花

园店） 

D5 

 

早餐后充分享受成都人的休闲生活，下午 14：00 集合前

往成都机场乘机返长沙，再次感受“天府之国”的魅力，结束

愉快的四川之行。 

                                                 家 

含 
不

含 

不

含 
家 

线路标价(RMB)：  2499 元/人     

报

价

已

含 

1、机票：往返经济舱机票（已含机建、燃油税）价格 1200 元 

报价已含：住宿标准二人间。(7 天酒店（成都五大花园店）188 一晚，共 2 晚，茂县玉成客栈 188 一晚，

共 1 晚，松潘云峡大酒店 168 一 晚，共 1 晚，两人共计 732 元，单人共计 366 元)) 交通:旅游大巴车(1200

元/20 人-60 元/人共 4 天。 合计 240 元)。 餐饮:8 正 4 早(早餐 10 元/人，正餐 25 元/人，共计 240 元)。 

门票:所有旅客均可享受学生半价票。行程中所列 熊猫乐园(60 元/2=30 元/人)，桃坪羌寨(60 元/2=30 元

/人)，成都平原、都江堰市、汶川，抵达茂县(180 元/2=90 元/人) (共计 230 元) 导游服务:全陪+地方导

游。(200 元每天，单人为 10 元每天，共计 40 元。) 保险:为每位客人购买旅行社责任险(5 元一人) 费用

不包含 因不可抗力因素所弓致的额外费用; 因旅游者违约、自身过错、自身疾病导致的人身财产 损失而

额外支付的费用: 个人消费(如酒水、饮料，酒店内洗衣、电话等未提 到的其它服务); 单人房差或加床费

用: "旅游费用包含"内容以外的所有费用。 

线

路

说

明 

1、我社在确保不减少行程景点的前提下，具有权调整行程顺序的权力；  

2、游客意见以接受委托地接社发放的游客（或代表）填写的《宾客意见表》为准，有服务不满意的地方，

敬请在当地提出其合理要求，以便在现场核实、及时处理，否则视为满意。回程后再变相投诉不予受理！

感谢理解！ 

友

情

提

示 

1、 出团时需要带好身份证，以及晕车药、雨伞等物品；在乘车的过程中禁止吸烟、吐痰等不良行为；在

旅途中禁止过量饮酒、不经报备的独自行动。在旅途中请结伴而行，同时保管好自己的私人物品，如

有丢失，本社概不负责。 

2、 旅客在报名时，请确保自己的姓名、身份证号码准确无误，方便我们后续为大家办理酒店入住；如果



6 
 

 

 

四、产品推广策略 

1、投放时段 

  旅游行业的广告投放高峰期一般是在清明、五一、暑假和十一节假日之前。

面对即将到来的假期，有出游意愿的潜在客户会提前规划，在网上寻找相关信息，

旅游行业广告主应提前做好投放准备。 

2、定向策略 

  旅游行业的投放诉求主要是获客拉新，可以通过兴趣、行为标签做精准定向，

比如：旅行、户外运动、亲子游等关键词锁定意向客户。同时，根据贴近景区主

要特色设置定向标签，如主推亲子主题的旅游景点，可以锁定 25-45 岁左右的父

母，情侣，人群，在景点周边省市进行投放。 

3、广告素材 

  外层图片要贴近旅游实景，如游客的欢快游玩照片、景区知名景观、活动特

色等图片都十分吸睛;在色调选择上，切合景区与季节主题，春日温暖和煦、夏

天热情似火、秋日枫叶枝头、冬日白雪皑皑，素材与色调与落地页设计息息相关。

另外，定期更新素材，增加曝光新鲜感。 

4、线上广告培育 

  曝光拓量与线上运营结合，落地页可直接跳出微信号，减少用户跳转流失。

线上广告持续运营，唤醒用户，激活旅游欲望，增强粉丝粘性和互动率，提升长

久留存。 

5、 突出活动优势 

广告应结合特色活动引发浏览者互动，建议在广告落地页中插入会员限时优

惠、特色活动提前预约报名等。在广告外层文案中也应提及，能有效提高曝光率

和线索有效率。 

  

因为自己个人原因而无法出行的，本社一概不退。 

3、 在旅途中，旅客因为个人而不参加某项活动时，本社视为自动放弃，并且相关费用不退。 

4、 在旅途结束后，旅客需要签订离团协议，之后的安全问题旅客自理，本社概不负责。 


